
景観問題 
奈良間　茂 



静岡市の景観 



静岡市の景観資源 



静岡市の景観構造 



ドイツの町並み 



ドイツの町並み 







看板と景観 



看板屋は罪が重いのか 



サインの種類 





屋外広告の大別　3種 
2一般広告（自家広告と案内板以外） 1自家広告（表札のようなもの） 

3案内板　公共サイン（お店の位置を矢印などで案内） 





屋外広告
物条例 景観法 

建築基準
法 建築業法 

労働安全
衛生法 



屋外広告
物条例 

地域や 
看板の表示面積によって 
許可が必要です 



屋外広告
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屋外広告
物条例 

地域や 
看板の表示面積によって 
許可が必要です 







熱海市看板地色に対する規制 
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※［地色］とは、屋外広告物の表示面積の
1/3以上を占める色を差します。屋外広告物
の表示面のうち、大きな面積を占める色彩を
落ち着いた色調となるよう制限することにより、
熱海の自然やまちなみと調和した品格のある
景観を維持・創出することが期待されます。
なお、表示面の1/3未満で用いられる文字や
マーク等の色彩については、規制はありませ
んが、周辺の景観や一緒に掲出される別の屋
外広告物との調和を考慮し、適切な色彩表現
となるよう計画してください。



熱海市看板地色に対する規制 
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R（赤）系の色相

YR（黄赤）～5Y（黄）系の色相

BG（青緑）系の色相

B（青）系の色相

度彩の色地相色
0.1R ～ 8Y01 以下とする

6以下とする0.1GY～ 10RP



熱海市看板地色に対する規制 
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熱海市看板地色に対する規制 
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  原案

派手な高彩度色が地色に用いられて
おり、目立ちはするものの、情緒や
品格は感じられにくいものとなって
います。

  中彩度色を生かした表現

地色を落ち着いた雰囲気のある中彩
度色とすることにより、熱海らしい
風情やさわやかさの感じられる色彩
表現になります。



生活環境の充実（視覚環境） 

景観法 

美しい日本 



景観緑三法 

都市、農山漁村等における良好な景観の形成を図るため、良好な景観の
形成に関する基本理念及び国等の責務を定めるとともに、景観計画の策
定、景観計画区域、景観地区等における良好な景観の形成のための規制、
景観整備機構による支援等所要の措置を講ずる我が国で初めての景観に
ついての総合的な法律。 

文化の力が国を作る 
道路や都市の景観とは私たちの日常の生活、あるいは人生の舞台にほ
かなりませんから、それを美しくすることは、私 
たち自身にとっても実に大切なことなのです。そして、日常の景観で
ある道路や都市の景観を美しくするということは、 
まさに日本の文化的な魅力を高めることといえる 



景観緑三法 
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景観整備機構による支援等所要の措置を講ずる我が国で初めての景観に
ついての総合的な法律。 

「空間の文化」を作り直す 
都市というものを運営していく上での基本的なルール、ある 
いは作法というものを成熟させることです。 
都市空間の美しさとは、自然の美などとは趣の違うものです。公的な
決まりを持った「作法の美」　茶道　礼法 



景観緑三法 
 「空間の文化」を作り直す 

 都市というものを運営していく上での基本的なルール、 

 あるいは作法というものを成熟させることです。 

 都市空間の美しさとは、自然の美などとは趣の違うものです。公的な決まりを持った 

 「作法の美」　茶道　礼法 

 生活者　市民　企業のセンス 



広告景観を考える 



景観広告を考える 
生活空間を醜くする要素 

ゴミ 
電線　電柱 
高架　ヨウヘキ 
放置自転車 
自販機 
建物と外壁色 
                    etc. 
屋外広告物 



景観広告を考える 

看板の影響力と功罪は大きい 
看板は　町　企業の顔 

　　　　　　インターフェイス 

看板業は　　企業のセンス・イメージの表現者 
　　　　　　インターフェースデザイン力が問題 



景観広告を考える 

賑わい  美しさ 

屋外広告 



広告物規制の効果 

ルール 
モラル 



広告物規制の効果 

ルール 

モラル 共生 







好き 
共感する 



美しい看板 

賑わい  美しさ 

屋外広告 



美しい看板 

美しさ 

屋外広告 

規　制 

寂しい 
景観 

醜い 
景観 

商業 
主義 

賑わい 



屋外広告業は景観形勢産業 



屋外広告業は景観形成産業 



掛川城下町風町づくり 



塩の道く共通サイン 



東海道共通サイン 



モニュメントと景観形成　弥次喜多像 



商業施設の景観形成 



高速道路のピクトデザイン 



高速道路のピクトデザイン 



駿府匠宿のサイン景観 


